中国时尚创意产业发展状况调研
感谢您参与中国时尚创意产业发展状况调研。本次活动由中国纺织工业联合会会刊——《纺织服装周刊》组织策划，旨在了解我国时尚品牌企业发展现状，在转型升级中遇到哪些问题，以期为未来国家、政府、相关行业组织制定相应的推动政策提供依据。
请您根据自身企业的实际情况，如实填写。
本问卷除特殊标注外，均为单选。有横线部分可以根据自身情况补充填写。

第一部分：基础信息

1、企业名称／品牌：
__________________________________

2、创立时间：
______________________

3、产品类型：
□男装 □女装 □婴童装 □皮革／皮草／羽绒服 □内衣 □其他____________

4、年营业额：
约____________万元

5、产品价格区间：
约______元～______元

6、年销售量：
约____________万件

7、联系人／电话
________________________________________________

第二部分：关于设计开发

8、产品更新的频率：
□7-10日  □10-15日  □15-30日  □30-45日  □45-60日 □60日以上 □其他___________

9、每次上新的数量：
□小于5款色 □5-10款色  □10-15款色 □15款色以上 □其他___________

10、流行趋势的获得渠道（补充并排序）：
A国内外资讯公司内容（POP,WGSN等） B关注国际时装周发布 C国内外展会 D shoppingmall、百货等 E  showroom、设计师工作室   F供应商提供 G其他___________ 
请根据实际情况排序___________
11、每年获取流行趋势的成本：
约____________万元

12、企业中的专职设计师人数：
□外包/采购/老板就是设计师 □1-3人  □3-5人  □5-10人  □10人以上  

13、目前采用的设计方式：
□拥有独立设计团队 □外包／与工作室合作 □样版采购 □其他___________

14、品牌在服饰配件等非主营类产品（比如箱包、鞋帽）方面的设计研发如何完成？
□拥有独立设计团队 □外包／与工作室合作 □样版采购 □其他___________

15、外包服务的形式：
□只购买款式  □款式+样衣  □款式+样衣+生产
  
16、哪一类产品经常采用设计外包的形式：
□毛衫/针织类  □棉服类  □皮革皮草类 □箱包类 □鞋帽类 □首饰类

17、样版采购地：
□广州深圳  □上海杭州  □韩国日本  □欧美  □其他___________

18、单季版式采购数量与占每季新品开发数量的百分比：
□20款以下 □20-50款  □50-100款  □100款以上
□10%~20%  □20%~40%  □40%~60%  □60%~80% □80%以上


19、样衣制作方式：
□企业自有工艺室 □外包／与样版工作室合作 □其他___________

20、目前企业内专职版师、样衣工人数：
□外包/无工艺室 □1-3人  □3-5人 □5-10人 □10人以上

21、样衣平均完成价格？
约___________元／套

22、样衣平均完成时间？
□24小时以内 □24-72小时  □72小时以上

23、面料辅料主要信息来源（选择、补充并排序）：
□A江浙沪   □B广东福建  □C山东河北   □D本地周边  □E进口面料代理商  □F展会 □G其他___________
面料辅料采购地按比例排序___________
24、是否自主研发面辅料：
□是 □否
25、是否接受进口面辅料？
□是 □否

26、国产面辅料VS进口面辅料，在质量和价格等方面是否有明显差距？
□是 □否

27、国内面料供货周期：约___________天
进口面料供货周期：约___________天


28、小批量的面料需求如何解决？
______________________________________________________________________________________

29、产品设计开发过程中存在的困惑与难题？
______________________________________________________________________________________

______________________________________________________________________________________

    
第三部分：关于生产

30、是否拥有独工厂
□是 □否

31、合作工厂的数量：
□全部用自有工厂 □1-3家  □3-7家 □7家以上 

32、合作工厂的品类（多选与补充）
□梭织  □针织 □牛仔 □裤子 □西装  □夹克 □内衣 □皮革／皮草 □羽绒／棉服 

33、自有／合作工厂规模
□20人以下 □20-50人  □50-100人  □100人以上

34、大货生产周期：
约___________天

35、生产过程中存在的困惑与难题？

______________________________________________________________________________________

第四部分：关于流通渠道
36、产品销售范围：
□一线城市 □二三线城市 □三四线城市  □四线城市以下

37、重点销售区域（多选并按销售比例排序）：
□A全国各地均匀分布 □B珠三角地区 □C长三角地区  □D东北地区 □E华北地区 □F华中地区 □G西南地区 □H西北地区 □J海外__________等国家
请按照销售比例排序____________________

38、是否有触及电商？
□是□否

39、加入电商的方式？
□淘宝 □天猫 □京东 □微店 □其他____________________

40、目前的销售渠道（多选并按比例排序）
A自营独立地铺  □B加盟代理 □C进入商场／Shopping malll □D建立自有购物网站 □E在淘宝／京东等购物平台开店  □F偶尔与购物网站合作（如唯品会、聚划算） □G微店□H在产业集群地/批发市场有档口 □J其他___________

请根据目前实际销售额排序：___________
请根据目前实际销售数量排序：___________
目前企业投入财力／精力最大的渠道是：___________
销售增长最快的是___________
利润率最高的是___________

41、是否考虑新的业态模式？
□是□否

42、目前比较感兴趣的流通模式有哪些？
□生活方式店 □买手店 □设计师品牌集成店 □跨界艺术品集合店 □其他___________

42、如果加入新的流通模式重点考虑在哪些地点？
□包容性强的一线城市 □经济发达的长三角地区 □其他___________

44、目前流通渠道的局限性是什么？企业对流通渠道有什么期望？（比如希望进入么品类、调性、规模、形式的商业业态）

______________________________________________________________________________________

第五部分：关于人才

45、每年员工流动比例：
[bookmark: _GoBack]□2%以下 □2%-5% □5%-10% □10%以上

46、获得人才信息的主要渠道：
□付费招聘网站 □老员工介绍 □院校毕业生招聘 □从同类公司挖人 □其他___________

47、目前是否有定期员工培训
□是□否

48、哪些部门员工（目前或未来）最好能接受定期培训？
□设计部 □样衣工作室 □销售部门 □企划管理部

49、哪些培训是企业目前非常需要的（请排序）？
A流行趋势 B橱窗陈列 C工艺制版 D销售技巧 E社交礼仪
排序______________________

50、企业愿意为培训付出的费用：
约为_____________________元/年。

51、对于人才招聘与培养，企业目前最大的痛点是什么？需要得到什么样的帮助？
______________________________________________________________________________________

52、应届毕业生是否能达到企业对人才的需求？哪些技能是企业比较看重的？哪些是以往毕业生欠缺的？ 
______________________________________________________________________________________


第六部分：关于经营管理

53、目前企业是否有专职的财务人员？
□是□否

54、企业是否有贷款？
□是□否

55、企业贷款的主要渠道？
□国有银行贷款 □商业银行贷款 □民间融资 □其他___________

56、是否有享受到政府的优惠政策？
□是□否

57、现有的政策，企业最看重哪个部分？还希望得到哪些政策方面的支持？还希望得到哪些服务？

______________________________________________________________________________________

感谢您为中国时尚产业做出的贡献，感谢您对本次调研活动的支持，祝您和您的企业发展顺利。
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